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Ankommen

Markierung des Wohnorts auf einem Stadtplan von Warendorf und Sammlung von spontanen Aussa-
gen der Teilnehmenden zu ,Ich lebe gerne in Warendorf, weil...” (siehe folgende Tabelle und Fotodo-

kumentation in Anlage 1)

Spontane Aussagen der Teilnehmenden:

»ich lebe gerne in Warendorf, weil ...

= _.alles Gberschaubar ist

= Wieder hier, weil es meine Heimat ist

= ..es hier so schon ist!

= _.die Natur so schén und nah ist

= ...ich mich hier wohlfiihle und gerne hier lebe! (1)

= ..Warendorf eine gute Heimat ist

= ..ich hier geboren wurde

= ..eseine lebenswerte Stadt ist und eine tolle
Gemeinschaft gibt

= _.Warendorf die verninftigsten Leute hat und
fordert

= ..wir das schonste Dorf (Hoetmar) in Deutschland
sind

= ..weil unser Ortsteil Vohren liebenswert ist:
Nachbarschaft, Vereine, guter Zusammenhalt

= _.weil wir auch fir Freckenhorst eine ortsnahe-
Umgehung bekommen kénnen!

...Warendorf eine liebenswerte, quirlige Stadt ist
(1)

...es hier nicht zu gro und nicht zu klein ist (3)
Kein GroRstadtgehetze

...alles so schon Uberschaubar ist, schéne histori-
sche Altstadt, Natur pur! Nette Geschafte

...weil es wieder mein Zuhause ist. Passend groR
und schon (1)

...es eine Stadt im Grinen ist, die kulturell viel zu
bieten hat (2)

...Warendorf mein Zuhause ist — viel Natur und
Kultur (2)

...ich hier alles fir mich und meine Familie finde
...weil es eine der schonsten Altstadte hat (1)

...weil wir mit griiner Emsinsel und ohne neue B64
ein attraktiver, lebenswerter Ort sind!!

...weil wir ohne eine FernstraRe eine tolle Land-

schaft haben fiir Naherholung

Hinweis:  (Zahl) = Zustimmung weiterer Teilnehmender

1 BegriiBung und Einfiihrung, Er6ffnungstalk

=  GrulBBwort Blirgermeister Axel Linke, Stadt Warendorf
= Vorstellung des Programms und inhaltliche Einfihrung: Stephanie Rahlf, KoRiS

= Eroffnungstalk mit Blirgermeister Axel Linke, Horst Breuer (Leiter Kulturbiro) und Birgit Liicke
(Kulturbiro, Stadtbibliothek) zu Anlass, Zielen und Arbeitstand des Strategieprozesses Warendorf:

— Anlass und Ziel des Strategieprozesses ist es, Warendorf als lebenswerte und attraktive Stadt
zu erhalten. Mit Blick auf die aktuellen groRRen gesellschaftlichen Herausforderungen, insbe-
sondere Klimawandel und Digitalisierung, méchte die Stadt ihre Entwicklung aktiv steuern und
mit Politik, Fachleuten und Birgerschaft abgestimmte Ziele und Schwerpunkte setzen.

— Zu Beginn des Strategieprozesses haben zahlreiche Expertenrunden stattgefunden, unter an-
derem zu den Themen Tourismus, Freizeit, Pferd, Wirtschaft, Gesundheit, Mobilitdt, Umwelt,
Digitalisierung und Wohnen. Deutlich wurde, dass in Warendorf eine hohe Motivation besteht,
sich fur die Zukunft Warendorfs zu engagieren und gemeinsam zu handeln. Birgit Llicke ist ein
Bild aus einer der Expertenrunden besonders im Gedachtnis geblieben: Warendorf als bunter
Blumenstraul$, bei dem die Kernstadt gemeinsam mit den Stadtteilen zu einer bunten Vielfalt
wird.

— Horst Breuer berichtet von seinen Eindriicken des Prozesses und ist begeistert von dem Enga-
gement der Teilnehmenden der ersten Stadtkonferenz am 30.11.19. Er hebt hervor, dass Wa-
rendorf viele Starken hat, aber es dennoch auch Felder gibt, in denen Handlungsbedarf be-
steht.

— Birgermeister Axel Linke bewertet das Engagement der Biirgerinnen und Biirger bei der ersten
Stadtkonferenz als sehr positives Zeichen und wiirde dieses Format gerne in zwei bis drei Jah-
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ren wiederholen. So kdnne betrachtet werden, was von den Ergebnissen der Stadtkonferenzen
umgesetzt worden ist und wie sich Ziele ggf. verandern mussen.

2 Die Warendorf-Strategie: Bisheriger Prozess und Arbeitsstand

Impulsvortrag von Stephanie Rahlf, KoRiS, zum bisherigen Arbeitsprozess und Entwicklungsstand der
Warendorf-Strategie

- siehe Prasentation in Anlage 2

= Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer der ersten Stadtkonferenz haben den vorgeschlagenen
Kernthemen ,Warendorf — wissensstark!“ und ,, Warendorf — mobil!“ breit zugestimmt.

= Zum Vorschlag ,Warendorf — pferdestark!“ als Kernthema hat sich ein differenziertes Meinungs-
bild ergeben. Hier besteht Handlungsbedarf, die Identifikation der Warendorferinnen und Waren-
dorfer mit dem Alleinstellungsmerkmal , Pferd” zu starken, Angebote im Freizeitbereich zu verbes-
sern und das Thema ,Pferd” als Marke auszubauen, mit der sich Warendorf nach auRRen prasentie-
ren kann.

3 Wandelgang: Diskussion und Austausch zur Warendorf-Strategie

= Erganzung, Sammlung und Diskussion in drei nach dem Zufallsprinzip gemischten Gruppen zu den
Fragestellungen:

— Woran kénnen wir ankniipfen?
— Wo miussen wir dranbleiben?
— Welche Handlungsansatze gibt es?

= Zustimmung zu einzelnen Aspekten mithilfe von Klebepunkten (Anzahl der Punkte in den folgen-
den Ergebnistabellen jeweils in Klammern gesetzt)

= Austausch an allen Themen-Stationen im Wandelgang:
— A Kernthemen: Warendorf wissensstark! — Warendorf mobil! — Warendorf pferdestark!

— B Querschnittsthemen: Kommunikation — Vernetzung: Warendorf in der Region — Digitalisie-
rung/,,Smart City“

— C Basisthema Lebensqualitat: Wohnen, Bauen, Umwelt, Klima — Wirtschaft, Soziales, Gesund-
heit, Versorgung — Tourismus, Kultur, Freizeit, Gemeinschaftsleben

Die folgenden Tabellen fassen die Ergebnisse der einzelnen Stationen zusammen. Dabei sind iiber-
wiegend die Originalformulierungen wiedergegeben. Zum Teil sind einzelne Beitréige fiir eine bes-
sere Verstdndlichkeit ausfiihrlicher formuliert. Die Beitréige aus den Expertenrunden und der ersten
Stadtkonferenz sind jeweils kursiv gesetzt. Alle Beitréige sind nach Themen und Anzahl der Punkte
sortiert.

A Kernthema: Warendorf — wissensstark!

Hier kdnnen wir ankniipfen Hier miissen wir dran bleiben
Bereitschaft zur Kooperation (7) - Kulturelle Bildung (10)
Vielfalt und Qualitét der Bildungseinrichtungen - Megatrend Fachkriftemangel (8)
(6) - Kinderbetreuung (7)
Gute Blchereien in der Kernstadt (5) - Gesellschaftspolitische Bildung (7)

Angebot Weiterbildung und berufliche Qualifizie- | - Geschichtsbewusstsein (7)

rung vor Ort (3) - Bildungseinrichtungen als Treffpunkte fiir alle (5)

Breites Tragerspektrum (kommunal und privat) | 5 attraktive offene Lern- und Begegnungsorte schaf-

(3) fen (4)
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A Kernthema: Warendorf — wissensstark!

Hier kdnnen wir ankniipfen Hier miissen wir dran bleiben

- Regionsweite Verantwortung als Bildungsstandort
(4)

- Grundschulen in Ortsteilen erhalten (3)

- Hochschulbildung (Kooperation?) (3)

- Kooperation mit Uni und Fachhochschule Minster
Nebenstellen in Warendorf (2)

- Kunst, Beachtung und Ricksicht auf nicht in Grup-
pen agierende (1)

- Kooperation mit anders/fremd denkenden Men-
schen erschwert (anders = fremd = auBenstehend
bis aussatzig) (1)

Handlungsansatze

Bildung ilibergreifend

= Qualitdt der Bildungseinrichtungen erhalten und verbessern, Ausstattung sichern (15)
= Bildung online unterstiitzen = Freifunk-Angebot (4)

= Lebenslanges Lernen durch alle Lebensphasen (2)

= Neue Beteiligungsformen aufgreifen (1)

= Bildung (Allgemein) fur Fliichtlinge (1)

Grundschule

= Alle Grundschulen sind/werden Gemeinschaftsschulen (9)

= Alle Grundschulen bieten den offenen Ganztag an (4)

= Rentner helfen an Grundschulen (3)

Schule allgemein

= Schulabschlisse fiir junge Erwachsene (8)

= Mitbestimmung der Schiiler*innen vergroRern (3)

= (Schul-)Bildung Okologie und Klima

= Sek I-Standort wieder nach Freckenhorst

Vernetzung und Bildungsiibergange

= Vernetzung der Bildungstréger ausbauen (8)

= Verbindung Unternehmen, Schulen und Hochschulen stérken (8)

= Handwerk starken (interessanter gestalten) Schulprojekte mit Unternehmen (Handwerk) (5)
Hochschule

= Mdglichkeit fiir Hochschulangebot priifen, z.B. Kooperation, Uni/FH-Auf3enstandort, Bezug Pferd? (5)
= FH/Uni fur alle Bereiche wichtig, nicht nur auf Pferd bezogen (4)

Hinweis:  (Zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heift Zustimmung weiterer Teilnehmender
kursiv = Beitrdge aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz

A Kernthema: Warendorf — mobil!

Hier kdnnen wir ankniipfen Hier miissen wir dran bleiben

Mobilitat allgemein Mobilitat allgemein

Bezug Megatrend Klimaschutz (14) - Barrierefreiheit (7)

Gemeinschaftliche Mobilitét durch Biirgerbusse - Verknlpfung der Verkehrstrager! Auto — Bahn —

und (in Hoetmar) Dorf-Teilauto (5) Fahrrad — Mitfahrerbanke (5)

Bezug zum Motto ,Stadt des Sports“ (2) - Parkgebiihren auBen und am Bahnhof frei, innen

Chancen fiir neue Impulse — Voraussetzung fiir bepreist (4)

ein lebenswertes und attraktives Warendorf (2) - Mobilitat nicht auf Minster beschranken! (4)
OPNV OPNV

Bahnanbindung und OPNV (17) - Busse und Bahnen: Taktung, Piinktlichkeit, Erreich-
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A Kernthema: Warendorf — mobil!

Hier kdnnen wir ankniipfen Hier miissen wir dran bleiben
Mehr Bahniibergange Richtung Miinster schlie- barkeit Ortsteile, Preise (23)
Ren (6) - Realisierung 30 Minuten Takt der Bahn (21)
Bahnhofshalle (2) = Schnelle alternative Anbindung an das Oberzent-

rum Miuinster/Bielefeld (6)

- OPNV Richtung Beckum/Ahlen fehlt (3)

- Stadtbusverkehr besser/intensiver vermarkten (1)

- Freie Tickets fur Bus und Bahn fiir Schiler und
Azubis (1)

- Monatsticket fir 20-30€ Familienticket 50€ fiir Bus
und Bahn

- Bus-Gratisticket (2)

- Gratisticket (Bus und Bahn) fir Rentner (2)

- Freier OPNV fiir Senioren, die den Fiihrerschein
abgeben (2)

Radwege

- Infrastruktur Rad/FufSverkehr ,Durchschnitt”:
mehr/bessere Radwege, Sicherheit (15)

- FahrradstraBen Radschnellwege (14)

- Radwege oft sehr schlecht!!! (10)

Individualverkehr/B64n Individualverkehr/B64n
Neue Verkehrszahlung auf B64. Ist deutlich we- - Auf keinen Fall autobahnéahnliche StraRe mit gro-
niger!!! (2) Ren Auffahrtsflachen und Briicken (26)

- Verhinderung KraftfahrstralRe B64n (24)
- Alternativen zur B64n aktiv angehen (24)
-~ B64n — jetzt!! (18)

- B64n umsetzen (3)

Handlungsansitze

OPNV/Bahn

= Doppelgleisiger Bahn-Ausbau nach Minster = halb Stunden Takt (20)

= OPNV: Zuverldssigkeit, Komfort erhéhen, Preise priifen (15)

= Stadtbuslinie weiterentwickeln Gratisfahrt fiir alle (14)

= OPNV (bezahlbar) statt Privat-PKWs (11)

= Erhohte Taktung Bahnverkehr 2. Gleis (8)

= OPNV - Ortsteile stirken (7)

= Eisenbahn-Fernstrecke Miinster-Kassel = weiter nach Siden (2)

= Abendverbindungen nach Miinster am Wochenende ausbauen! 2 Angebote speziell fir junge Menschen
(2)

= Gratis Stadttickets (Nahverkehr) fir aktive Schiler (1)

= Bessere Anbindung an den Offentlichen Verkehr (Betrachtung von auRen)

= Wochenende nachts bessere Verbindungen Warendorf € - Munster

Radverkehr

= Radverkehr stdrken: unter anderem Fahrradstrafien, Schnellwege, breitere Wege (16)

= Rad und FuBgangerfreundliche Stadt (11)

= Bessere Qualitdt der Fahrradwege (7)

= Bahnhofsausbau — Radanbindung zur Stadt (5)

= Vorfahrt fur Fahrrader (5)

Mobilitat aligemein

= Car-Sharing/ Bike-Sharing (15)
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Handlungsansitze

Ubergreifendes Verkehrskonzept zur Vernetzung der Verkehrstréger (9)

Ortsteile auch in der Mobilitat nicht abhangen (8)
Mobile Anbindung als Kreisstadt fir alle Orte
E-Mobilitat durch mehr Ladestationen fordern (6)
Anbieter wechseln! (1)

Autoverkehr/Verkehrslenkung

30 km/h fur Ortsdurchfahrt Freckenhorst (5)
Autofreie Innenstadt (3)

Kreisverkehre statt Ampeln (beispielsweise Milter StralRe — Sassenberger StralRe — Dreibriickenstrale) (3)
Verkehrsbelastung durch LKW und Autos reduzieren (Lérm, Luftschadstoffe)

Hinweis:

(zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heilt Zustimmung weiterer Teilnehmender

kursiv = Beitrdge aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz

Ubergreifende Anmerkung zum Kernthema ,,mobil“

= st Querschnittsthema und kein Kernthema (1)

A Kernthema: Warendorf — pferdestark!

Hier kénnen wir ankniipfen

Hier miissen wir dran bleiben

Alleinstellungsmerkmal , Pferd/Reitsport”, welt- - ,Pferd” mit ,,Bildung” verknipfen: Schulprojekte

weite Wahrnehmung (9) und therapeutisches Reiten zum Beispiel (11)
Die ,,Kunstpferde” neu aufleben lassen (6) - Finanzielle und Organisatorische Hiirden? (2)
Bekannte Akteure und Institutionen, geballtes ~ Identifikation der Warendorfer Biirgerinnen und
Fachwissen vor Ort (3) Biirger mit dem Alleinstellungsmerkmal erhéhen,

Interesse an verstdrkter Kooperation bei den
Akteuren aus dem Pferdebereich (1) (11)
Zusammenarbeit mit dem DKTbR suchen (The-

rapeutisches Reiten) (2)

Chancen fiir Entwicklung der Stadt verdeutlichen

- (Weiter-)Entwicklung des Reitsports an der Basis
und vor Ort, unter anderem Freizeitreiten (7)

- Nicht nur auf das ,,Pferd setzen” (5)

- Voltigieren als Sportneigungsschwerpunkt in Sek Il

- Pferdemuseum fur Warendorf (2)

- Nachlass HGW fiir Warendorf sichern (2)

- Wirtschaftliche Transparenz hilft dem Motto ,Stadt
des Pferdes” (2)

- Struktur flir Zusammenarbeit der Pferd-
/Reitsportakteure schaffen (1)

Handlungsansitze

Ausbau Freizeitsport- Pferd/Reittourismus (8)

Reiten ist teuer = fir mehr Menschen zugénglich machen (4)

=, Kompetenzzentrum Pferd” Biindelung der Pferde-/Reitsport-Angebote, Zusammenarbeit Hochschulen (2)

Zentrale Informations- und Vermittlungsstelle fir Reitsport (Hobby) (1)

Event-Ponyreiten flr Touristen-Kinder - analog z.B. Lavesum Haltern (1)

Hinweis:

Ubergreifende Anmerkung zum Kernthema ,,pferdestark”

(Zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heilt Zustimmung weiterer Teilnehmender

kursiv = Beitrdge aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz

= Warendorf hat aullerdem die friihere Inlett-Weberei als weitere Besonderheit oder Alleinstel-

lungsmerkmal (2)

KoRiS

02/2020



STRATEGIEPRE ZESS WARENDE RF: STADTKE NFERENZ 25.01.20

B Querschnittsthema: Kommunikation

Hier kdnnen wir ankniipfen Hier miissen wir dran bleiben
Bereitschaft zur Zusammenarbeit bei vielen - Leitbild Biirgerfreundliche Kommune noch stérker
Akteuren (7) umsetzen (8)

Wirksamkeit des Engagements muss sichtbar - Qualitdten Warendorfs verdeutlichen (8)

sein (6) - Bessere Kommunikation Stadt — Biirger (6)
Bundeswehrsportschule (6) - Breite Kommunikation, um alle Alters- und sozialen
Interesse am ,,Blick tiber den Tellerrand” (4) Gruppen zu erreichen (4)

Kompromissbereitschaft in allen Bereichen (1) - Lernorte fiir Demokratie (3)

- Unterstiitzung und Impulse fiir die Zusammenarbeit
der Akteure (2)

- Ehrliche Kommunikation (2)

- Fachkompetente Kommunikation zwischen Biir-
ger¥*in — Verwaltung (1)

- Akten und Vorgeschichte - Kenntnisse bei Verwal-
tungsmitarbeiter*innen (1)

Handlungsansatze

Treffpunkte zum Kommunikation

= Begegnungsorte der Vielfalt (be-)fordern (12)

= Treffpunkte z.B. der Generationen ohne Konsumzwang fordern (10)

= Offene Treffmdéglichkeit (fur alle Lebensalter) (7)

= Treffpunkte zur Kommunikation (z.B. Jugendzentrum...) starken (6)

= Autonome Begegnungs- bzw. Jugendzentren (3)

Instrumente zur Kommunikation

= Imagekampagne”— Besonderheiten Warendorfs herausarbeiten und kommunizieren (7)
= Warendorfer Plattform fiir Kooperation und gemeinsame Projekte (6)

= [eitlinien fiir Biirgerbeteiligung in Warendorf (4)

= Newsletter/ digitale Kommunikationsplattform (4)

= Warendorfer Schulplattform (Schulibergreifend) (3)

Themen der Kommunikation

= Ergebnisoffene Kommunikation zum Thema Mobilitat (PKW, OPNV oder Individual) (7)

= Aktives Zusammenbringen Ortsteile — Kernstadt (4)

= Verwaltung als attraktiven Arbeitgeber positionieren (4)

= Jidische Vergangenheit deutlicher darstellen (3)

= Zuhdren (1)

= Eventsim WDR TV starken, z.B. Pferdeprozession, alles zum Pferd Marke ,,Warendorf” starken

Hinweis:  (Zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heilt Zustimmung weiterer Teilnehmender
kursiv = Beitréige aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz

B Querschnittsthema: Vernetzung — Warendorf in der Region

Hier konnen wir ankniipfen Hier miissen wir dran bleiben
Verbindung zu Oberzentren starken, den Indivi- - Vernetzung der Ortsteile mit der Kernstadt Waren-
dualverkehr dabei jedoch nicht priorisieren (kei- dorfs (15)
ne B64n) (12) >, Wir-Gefiihl“ (11)

Verknipfung auch nach Norden Osnabriick (7) - Regionale Kooperation im Miinsterland (3)

Auch Nahe zu Ahlen, Beckum, Hamm, Bielefeld - Interkommunale Zusammenarbeit (3)

(4) - Von anderen lernen (,Kirchturmdenken” aufgeben)
Kreisstadt Warendorf als Impulsgeber fiir die (2)

Region (2) - Prifen, was wo fehlt und was passt zu uns

Ndhe zu Miinster (1)
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Handlungsansatze

= Bezug ,Warendorf mobil“: Anbindung (7)
= Vernetzung braucht umweltfreundliche Mobilitat (7)

= Bezug ,Warendorf wissensstark”: Zusammenarbeit im Bereich Hochschulbildung (4)

Hinweis: Die hier eingebrachten konkreten Handlungsvorschléidge wurden zu den jeweils passenden The-
men Mobilitidt, Umwelt und Freizeit zugeordnet.

Hinweis:  (Zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heiRt Zustimmung weiterer Teilnehmender
kursiv = Beitrdge aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz

B Querschnittsthema: Digitalisierung — ,Smart City*

Hier kdnnen wir ankniipfen Hier miissen wir dran bleiben
Digitalisierung in den Schulen (Ansprechpartner - Glasfaser in den Ortsteilen/AuBenbezirken (9)
bei Stadt) (5) - Digitalisierung in den Ortschaften (8)
Pilotprojekte Digitalisierung = Mobilfunknetz im AuRenbereich verbessern (5)

> Frage: Was genau? - Schwache Ausstattung von Breitband in Betrieben,

langfristig ausbauféhig (5)
- Glasfaser auch zwischen Innenstadt und Ortstei-
len/AuRenbereich forcieren (4)

- Konkurrenz anderer Stddte — Warendorf muss mit-
halten (3)

- Gesellschaftliche Auswirkungen betrachten (1)

Handlungsansatze

= ,Digitales Biirgerbiiro” (8)

= Schulen brauchen eine bessere Ausstattung (7)

= Digitales Warendorf — ,Smart City” — Ausbau Glasfasernetz (7)

= Zentrum fiir generationen- und branchentibergreifende (IT-)Arbeitsrdume (4)
= Website der Stadt: ansprechen, Gbersichtlich (3)

= Besseres W-Lan in der Altstadt (2)

= Strategie ,IT in der Verwaltung” (1)

= Freifunk als Blirgernetz ist ein Losungsansatz (1)

= |T-Cluster fordern ,Remotearbeit”

= Mebhr digitale Transparenz der Warendorfer Politik — Kommunikation

Hinweis:  (Zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heiRt Zustimmung weiterer Teilnehmender
kursiv = Beitrdge aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz
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Basisthema Lebensqualitat: Wohnen, Bauen, Umwelt, Klima

Hier kdnnen wir ankniipfen Hier miissen wir dran bleiben

Umwelt, Klima Umwelt, Klima

,Griine” Stadt: attraktive Griinflichen, Renatu- - Engagement fir Umwelt- und Klimaschutz, Sensibi-

rierung der Ems (18) lisierung (15)

Klimaengagierte Stadt mit Auszeichnung fiir den | - Zu wenig Klimaengagement andere Stadte tun

Klimaschutz (7) mehr (7)

»Essbare Stadt” fordern (5) - Klimafolgen bei Entscheidungen bericksichtigen (5)
Wohnen, Bauen, Innenstadt - Wo bleibt das Engagement zur Einddmmung des

Schéne, alte Bausubstanz (10) Klimawandels (1)

Stadt ist iibersichtlich sauber und sicher (4) ~ Die Ems hat Warendorf geschaffen (1)

Neues Baugebiet ,,In de Brinke” (4) - Ohne Okologie taugt alles nichts!

Denkmiler (4) Wohnen, Bauen, Innenstadt

Als Wohnstandort starken (3) ~ Barrierefreiheit (12)

Erhalt der Garten in der Innenstadt (2) ~ Bezahlbarer Wohnraum (11)

Muss ,bezahlbar” bleiben (1) - Belebung der Innenstadt (Leerstand Obergeschos-

Moderne Altstadt se) (9)

- Nachverdichtung, dadurch weniger Flachenver-
brauch (6)

- Gemeinschafts-Bau-Projekte fordern (5)

- Flache nutzen fir alternative und neue Wohnfor-
men (5)

- Attraktives Bahnhofsgeb&ude Halle, WC (5)

- Private Bauvorhaben unterstiitzen (3)

- Baupléatze in den Ortsteilen (Einen) (3)

- Altstadt/Denkmaler promoten (1)

- ,,0nline” schauen kénnen, was man ,,Offline” vor
Ort wo kaufen kann (1)

Handlungsansitze

Klimaschutz

= Klimaneutrales Warendorf (11)

= Klimaneutralitat (6)

= Regenerative Energie fordern (11)

= Vernetzung der Erzeugung regenerativer Energien (2)

Griunflachen, Natur und Landschaft

= Erhalt der Griinen Lunge (14)

= Erhalt der Natur, Flora und Fauna (12)

= Baumschutz Flachenentsiegelung (8)

= Baumstarke Stadt (4)

= Natur erhalten (3)

= Mehr Pflege flr unsere Griinanlagen (2)

Wohnen, Bauen, Innenstadt

= Familienfreundliches Warendorf, unter anderem mit bezahlbarem Wohnraum (11)
= Schmuckstiick Altstadt”: baulich attraktiv — barrierefrei — energieeffizient — lebendig (9)
= Mehr Sozialer Wohnungsbau (2)

Hinweis:  (Zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heift Zustimmung weiterer Teilnehmender
kursiv = Beitrdge aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz
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C Basisthema Lebensqualitat: Wirtschaft, Soziales, Gesundheit, Versorgung

Hier kdnnen wir ankniipfen

Hier miissen wir dran bleiben

Vielfalt der Landwirtschaft, Direktvermarktung
(10)

Positive Entwicklung bei der Integration (5)
Starke Wirtschaftsbetriebe (4)

Krankenhaus und Arztenetz (4)
Genossenschaftlicher Dorfladen (4)

Arztliche Kunst mehr fordern und férdern (3)
Einige Arzte unterbesetzt, Haus-, Augenarzt (2)

Globalisierung beachten, wir leben nicht in einer
Blase! (1)

Gutes soziales Netz: alles ist da!

- Versorgung der Ortsteile mit Lebensmitteln/Glitern
des tdglichen Bedarfs (8)

- Nachwuchssorgen in der Wirtschaft (6)

- Starkung der Infrastruktur in den Ortsteilen (6)

- Generationskonflikte tiberwinden (4)

- Kaum freie Gewerbefldchen (2)

- Gewerbeflachen fordern (2)

- Erreichbarkeit der Angebote und Einrichtungen (1)
- Padagogische Fiihrungsqualitaten sind gefragt (1)
- Leben und arbeiten Co-Working (1)

Handlungsansitze

= Start-Ups und junge Unternehmen férdern (13)

= Bezug ,Warendorf wissensstark” (Bildung/Fachkrdfte) und ,, Warendorf mobil“ (Erreichbarkeit) (9)

= Offene Workspaces (5)

= Industrie und (Handwerks-)Betriebe weiterentwickeln/stérken (4)

= Bezahlbare Mieten flr Griindungen Einzelhandel (Kommunaler Zuschuss) (3)

= Ausweitung der Gewerbeflachen (3)

= Aktive Abteilung fur Wirtschaftsférderung aufbauen (Stadt) (3)

= Starke Bildung = Finanzstarke! (2)
= Die Stadt als Arbeitsgeber erweitern (2)

= Senkung Gewerbesteuersatz, um Unternehmen zu ,locken” (2)

= Polizei mit anderem beschéftigen, als harmlose Kiffer jagen (2)

= Gewerbe: Bauordnung dndern, Nachnutzung schon

bestehender Betriebe im AuRenbereich (1)

= Ausbau Infrastruktur, um Ansiedlung von Unternehmen zu fordern

Hinweis:

(zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heilt Zustimmung weiterer Teilnehmender

kursiv = Beitrdge aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz

C Basisthema Lebensqualitat: Tourismus, Kultur, Freizeit, Gemeinschaftsleben

Hier kdnnen wir ankniipfen

Hier miissen wir dran bleiben

Attraktive Altstadt (13)

Viele Feste und Events, Theater, Kino (9)
Highlights in Ortsteilen (6)

Attraktiv fir Bars und Kneipen (4)

Viele aktive Vereine und Gruppen (4)
GrofSes Sportangebot (3)

Lebhaft bleiben (1)
,Spazier-/Joggingpfade” neben , Pattken”

Altstadt als Alleinstellungsmerkmal fur Touris-
mus und Handel

Altstadt/Innenstadt

- Attraktivitdt der Altstadt (Gastronomie, Vielfalt an
Geschdften) (11)
- Innenstadt-Sterben verhindern! (9)

4

- Kneipen Scene aktiv halten ,Kein Kneipensterben’
(5)

- Haushaltswarenfachgeschift! (4)

Sport, Freizeit

- Sport- und Freizeitschwimmen: fehlende Kapazitd-
ten (2)

- Wellness/Bader (2)

- Vielfalt der Sportangebote fordern/starken

Erholung

- Naherholungsgebiete starken und nicht zerstoren
(Thema B64n) (7)

- Barrierefreier Tourismus, Angebote E-Bike Verleih
(4)

Weiteres

KoRiS
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C Basisthema Lebensqualitat: Tourismus, Kultur, Freizeit, Gemeinschaftsleben

- Nachwuchssorgen beim Ehrenamt (8)
- Angebote fiir junge Menschen (8)

- Mehr Angebote fir junge Menschen (3)
- Vielfalt und Integration (4)

Handlungsansitze

Raum fiir Gemeinschaftsleben/Kultur

= Veranstaltungsraum/-halle fiir Events, gréf8ere Veranstaltungen, Tagungsrdume (15)
= Raumangebote verbessern

Ehrenamt

= Anerkennung fiirs Ehrenamt, gute Rahmenbedingungen fiir Vereinsleben (5)
= Ehrliche Vergunstigungen fir Ehrenamtliche (4)

= Arbeitserleichterungen fiir das Ehrenamt

Emsinsel/Ems

* Emsinsel = Offentlicher Raum = dort keine Wohnungen (7)

= Café am Emspark, Mut dazu Durchfiihrung unterstitzen (5)

= Markthalle Emsinsel (5)

= Verschonerung der Emsinsel (4)

= Emspark = Landesgartenschau anstreben (3)

= Bessere Nutzung der Ems fir Freizeit — Bootsverleih/Paddelboot (3)

= Naherholung Camping/Wohnmobil Platz an der Ems ausbauen

Tourismus

= Tourismus braucht intakte Landschaft (5)

= Touristische Highlights (3)

= Wohnmobilhafen (3)

= Tourismus férdern = Hotel (2)

Sport/Freizeit

= Bdderkonzept, Freizeitbad (3)

= GroRere Sportangebote nach Warendorf holen (1)

= Saunalandschaft Wellness (1)

Handel

= Attraktives/Leistungsfihiges Angebot im Einzelhandel, mehr Professionalitat der Akteure (2)
= Warendorfer auffordern mehr Heimat-shoppen zu betreiben (2)

Weiteres

= Kulturangebot sichern (5)

= Mehr Offenheit flir Neues/Fremdes (2)

Hinweis:  (Zahl) = Anzahl der Klebepunkte, das heit Zustimmung weiterer Teilnehmender
kursiv = Beitrdge aus den Expertenrunden und der ersten Stadtkonferenz

Ubergreifende Anmerkung zum Basisthema , Lebensqualitidt” und zur Darstellung in der Strategie:

= Lebensqualitat wichtiges Fundament der Entwicklung Warendorfs, darf daher in der Strategie auch
in der grafischen Darstellung nicht untergehen

4 Warendorf-Strategie auf dem Priifstand

Meinungsbild der Teilnehmenden zur Bewertung der Kernthemen mit Klebepunkten (je Thema und
Teilnehmer ein Punkt):
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Wie bewerten Sie die Eignung als Kernthema?

Thema @ @
Kernthema:

Warendorf wissensstark! 32 0 1
Kernthema:

Warendorf pferdestark! 13 17 7
Kernthema:

Warendorf mobil! 36 0 2
Von Teilnehmenden eingebrachter Vorschlag: 18 0 0
Warendorf Griine Stadt!

5 Ausblick und nachste Schritte

= Dank und Ausblick auf die ndchsten Schritte im Strategieprozess von Stephanie Rahlf, KoRiS:
— Dokumentation der Stadtkonferenz

— Uberpriifung und Weiterentwicklung der Strategie fiir Warendorf (spontane Einschitzung:
Thema Umwelt/Klima/‘Grin‘ konnte noch mehr Bedeutung bekommen)

— Prasentation im Rat

= Verabschiedung durch Biirgermeister Axel Linke mit herzlichem Dank an alle Mitwirkenden
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Anlage 1: Fotodokumentation von Leben in Warendorf und Karte ,,Wohnort“

T ’!/:l/

ARG
L iy e g

neine et

st

T s AT

Anlage 2: Auszug aus der Prasentation (separate Datei)

KoRiS 02/2020



